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5 Estrategias para Agregar
Valor e Aumentar Precos

O VALOR PREMIUM

PRIORIDADE PRINCIPAL

ESTRATEGIA 1- EMPRESA CONSAGRADA AO SENHOR
A PALAVAR DE DEUS E A NOSSO PRINCIPAL PROPOSITO
NESSA TERRA : EVANGELIZAR E LEVAR PESSOAS A CRISTO

Colossenses 3:23-24

"Tudo quanto fizerdes, fazei-o de coragdo, como ao Senhor e nao
aos homens, sabendo que recebereis do Senhor a recompensa da
heranca. E a Cristo, o Senhor, que servis."

Proveérbios 16:9
"O coracdo do homem planeja o seu caminho, mas o Senhor lhe
dirige os passos."

5.1 Pedro 2:9

"Mas v0s sois geracao eleita, sacerddcio real, nacdo santa, povo
exclusivo de Deus, para anunciar as grandezas daquele que vos
chamou das trevas para a sua maravilhosa luz."
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ESTRATEGIA 2:
O VALOR PREMIUM DO PRODUTO PRINCIPAL

OBJETIVO: O PRODUTO PREMIUM
Capacitar as participantes a deve ser o primeiro a ser
aplicarem estratégias alcancadoe naoo
praticas para agregar valor ultimo.

aos seus produtos ou

servicos e justificar o A primeira impressao é a
aumento de precos de forma que fica

eficaz.

ESTRATEGIA 3 -
PERSONALIZACAO E COSTUMIZACAO DO PRODUTO

PERSONALIZACAO COSTUMIZACAO DO PRODUTO
DO PRODUTO Personaliza-lo de acordo
adaptado ou criado de com as preferéncias,
forma unica para necessidades ou

U NIV ENVERN ospecificactes de um cliente.
gostos ou necessidades

especificas do cliente oferecer um produto Gnico e

I — _ exclusivo que atenda a
sao feitos "sob medida" EXPECTATIVA E NECESSIDADE
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O VALOR PREMIUM PRIORIDADE PRINCIPAL

ESTRATEGIA 4-
ATENDIMENTO PREMIUM

CARACTERJISTICAS
Personalizacao
Rapidez e eficiéncia:
Exclusividade:
Ambiente sofisticado:

o diferenciado e de alta
qualidade, oferecido com o
objetivo de proporcionar uma
experiéncia superior ao cliente
ai além do basico, focando em
exclusividade, personalizacao,

eficiéncia e atencao aos
detalhes, visando superar as
expectativas do consumidor.

ESTRATEGIA 5-

Proatividade:
Cordialidade e empatia

VALOR PERCEBIDO E BRANDING

Através de todas as
acoes e estratégias -
identidade unica e
memoravel para a
marca, gerando
conexoes emocionais
com o publico,
aumentando seu valor
percebido e garantindo
diferenciacao frente
aos concorrentes.

Identidade visual:

Posicionamento da marca:
propositos e valores

Tom de voz;

Experiéncia do cliente:

Promessa da marca;

Historia da marca;




O PEIXE TEM QUE VIR

COM A MOEDA NA BOCA
Mateus 17.24-27

Suaimagem passa a
ideia do eu vocé faz?

SUA IMAGEM PASSA A IDEIA CONECTA PESSOAS
DO QUE VOCE FAZ? COM VOCE?

MATEUS 17, 24

E, chegando eles a Cafarnaum, aproximaram-se de Pedro os que cobravam as dracmas,
e disseram: O vosso mestre nao paga as dracmas?

25Disse ele: Sim. E, entrando em casa, Jesus se lhe antecipou, dizendo: Que te parece,
Simao? De quem cobram os reis da terra os tributos, ou o censo? Dos seus filhos, ou dos
alheios?

26Djsse-lhe Pedro: Dos alheios. Disse-lhe Jesus: Logo, estao livres os filhos.

27Mas, para que os ndo escandalizemos, vai ao mar, lanca o anzol, tira o primeiro peixe
que subir, e abrindo-lhe a boca, encontraras um estater; toma-o, e da-o por mim e por ti.

Mateus 22.16.21'° Entéo, retirando-se os fariseus, consultaram entre si como o
surpreenderiam nalguma palavra;

16 E enviaram-lhe os seus discipulos, com os herodianos, dizendo: Mestre, bem sabemos
que és verdadeiro, e ensinas o caminho de Deus segundo a verdade, e de ninguém se te
da, porque nao olhas a aparéncia dos homens.

17 Dize-nos, pois, que te parece? E licito pagar o tributo a César, ou ndo?'8Jesus, porém,
conhecendo a sua malicia, disse: Por que me experimentais, hipocritas?

9 Mostrai-me E ele diz-lhes: De quem é esta efigie e esta inscricdo?

21Dizem-lhe eles: De César. Entéo ele lhes disse: Dai pois a César o que é de César, e a
moeda do tributo. E eles lhe apresentaram um dinheiro.

SER UMA EMPRESA PREMIUM E SER UMA EMPRESA QUE
VIVE
A PALAVRADE DEUS E:
PRATICA

FRUTIFICA
E ATRAI PESSOAS A CRISTO
EVANGELIZANDO
COM SUAVIDA E COM SEUS NEGOCIOS
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